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Mit variablem Datendruck zum Erfolg

Studien haben gezeigt, dass Endkunden besonders gut auf Marken reagieren, die sie mit
personalisiertem Direktmarketing ansprechen. 85 Prozent der Verbraucher finden es sogar
sehr gut, wenn der Einzelhandel seine Produkte ganz gezielt auf sie abstimmt und sind der
Uberzeugung, dass dies ihre Kaufentscheidung schon mehrmals positiv beeinflusst hat.

Was liegt also naher, als dass Unternehmen persona-
lisierte Marketingbotschaften in ihre Strategien zur
Kundensprache einfliessen lassen? Eine der wohl an
den besten geeigneten Methoden, dies umzusetzen,
ist sicherlich der variable Datendruck.

Was versteht man unter variablem Datendruck?
Hierbei handelt es sich um eine digitale Methode, bei
der statische Elemente durch personalisierte ersetzt
werden. So kann die Zielgruppe auf Ihrer Marketing-
liste personalisierte Nachrichten erhalten, die speziell
auf sie zugeschnitten sind. Das Schéne daran ist, dass
Sie mit dem Druck variabler Daten nicht jede einzelne
Direktwerbung fir den Empfédnger manuell gestalten
mussen.

Der Druck mit variablen Daten wurde bereits in den
80er-Jahren des letzten Jahrhunderts eingefiihrt und
bis heute perfektioniert. Heute ist der Druck mit va-
riablen Daten eine der besten Mdglichkeiten, um die
Marketingstrategien fir Direktwerbung zu komplettie-
ren.

Méchten Sie die Aufmerksamkeit |hrer Zielgruppe
gewinnen? Wenn lhnen der Dialog mit lhren Kunden
auf einer persdnlichen Ebene wichtig, Sie aber natur-
gemass nicht jeden Kunden per Telefon oder mittels
eines Besuches kontaktieren kénnen, kann der variab-
le Datendruck, kurz VDP (Variable Data Printing) eine
wirklich gute Alternative sein.

VDP bietet viele interessante Moglichkeiten zur erfolg-
reichen Kundenansprache. Wir zeigen hier einige auf.
Gerne erlautern Ihnen die Spezialisten von Graphax
AG einzelnen Methoden im Detail.

Personalisieren Sie lhre Direktwerbung!

Mit dem variablen Datendruck (VDP) kénnen Sie jede
Sendung gezielt auf den jeweiligen Empfanger indivi-
dualisieren. Das bezieht sich nicht nur auf die dussere
Gestaltung, sondern auch auf das enthaltene Ange-
bot. So kénnen Sie beispielsweise einfach spezifische
Angebote, Coupons oder Rabattgutscheine erstellen,
dieaufden jeweiligen Status, die Bedlrfnisse und oder
die Winsche lhrer Kunden passen.
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Integrieren Sie auffillige Bilder und Farben!
Optisch kédnnen Sie jedes Mailing einzigartig machen.
Nahezu alle Elemente kdnnen ausgetauscht werden.
Bilder, Schriften, Farben, alles lasst sich é&ndern. Als
Unternehmen aus dem Garten- und Landschaftsbau
kdonnten Sie, mit Hilfe von besonderen Tools, zum Bei-
spiel den Namen |hres potenziellen Kunden optisch in
den Rasen mahen lassen. Kunden lesen meist gerne
ihren gedruckten Namen, was erwiesenermassen zu
einer héheren Reaktionsquote fuhrt.

Personlich Anrede kommt gut an!

Eine Standard-Funktion des VDP ist die Maglichkeit,
die personliche Anrede zu personalisieren. Statt all-
gemeiner Anredeform kénnen Sie den Kunden je nach
Wahl in der Du- oder Sie-Form ansprechen, mit oder
ohne Erwdhnung des Namens, eben genauso, wie es
die Marketing-Liste vorgibt. Auch im weiteren Text
kommt es sehr gut an, wenn der Kunde noch mal na-
mentlich angesprochen wird. Dadurch wirkt die Sen-
dung sehr persoénlich und der Kunde schenkt ihr mit
Sicherheit mehr Aufmerksamkeit als bei einem neutra-
len Standardtext.
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Messbarer Erfolg garantiert!

Sie méchten wissen, wie erfolgreich das Mailing war?
Oder arbeiten vorgangig mit A/B-Tests? Mit VDP kon-
nen QR-Codes, Tokens und personalisierte URLs prob-
lemlos eingefligt werden. Diese kénnen bei der Rick-
laufauswertung problemlos analysiert werden und
geben lhnen verbindliche Auskunft Gber den Erfolg
dieser Marketingmassnahme.

Erfolgreich mit kleinen Mengen!

Mit dem Druck variabler Daten kénnen Sie kleinere
und gezieltere Direktwerbekampagnen durchfiihren.
So kédnnen die Werbemassnahmen dauernd anpassen
und auf die jeweilige Zielgruppe noch besser anpas-
sen. Sie erhalten so eine bessere Response als mitdem
Versenden grosser, statischer Mailings im Fortdruck.
Wie so oft im Leben, weniger ist manchmal mehr.

Graphax AG mit Hauptsitz in Dietikon bei Ziurich und acht Filialen in der
Deutsch- und Westschweiz beschaftigt rund 190 Mitarbeiter. Aufgrund
des breiten Leistungsspektrums gehért die Firma zu den fihrenden An-
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